
A Toyota Caetano Portugal acaba 
de lançar a garantia Toyota Relax... 
até 10 anos. Uma garantia para 
todos os clientes da marca.

A Davasa, em Portugal, acaba 
de anunciar a sua mais recente 
oficina da CGA Car Service, a 
Auto Belejo em Ponte de Sor.
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PROBLEMA
Manter o para-brisas sempre limpo é uma questão 
fundamental para garantir a máxima segurança 
ao volante. São muitos os agentes externos que 
prejudicam a visibilidade.

SOLUÇÃO 
A LIQUI MOLY tem vários produtos que garantem a 
máxima visibilidade e, consequentemente, maior 
segurança para quem vai ao volante. Para se juntar 
ao líquido concentrado para limpa-vidros com 
aroma a limão (Ref. 1519), a LIQUI MOLY reforça 
a oferta com dois novos aromas deste produto: 
cereja e oceano.
Uma das vantagens do líquido concentrado é ter o 
doseador incorporado na embalagem. O líquido deve 
ser usado diluído em água na proporção de 1:100. 
Desta forma, 50 ml de concentrado garantem 5 l de 
produto de limpeza no depósito do veículo, o que faz 
com o que o produto seja muito rentável, além de 
ser necessário usar menos produto para conseguir 
um vidro perfeitamente limpo, mesmo com a 
sujidade mais intensa. O produto, de 250 ml, não 
contém fosfatos e é biodegradável. É igualmente 
compatível para sistemas automáticos de lavagem 
de faróis LED e Xénon.

1 - Limpa-vidros concentrado limão (Ref. 1519)
2 - Limpa-vidros concentrado cereja (Ref. 21706)
3 - Limpa-vidros concentrado oceano (Ref. 21708)
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FICHAS TÉCNICAS E MODO DE UTILIZAÇÃO EM 

www.liqui-moly.pt 
INFORMAÇÕES

info.iberia@liqui-moly.com 

Vantagens 
>> Excelente poder de limpeza
>> Compatível com plásticos, borrachas e pinturas
>> Adequado para policarbonatos
>> Visibilidade perfeita sem estrias
>> Limpa e protege
>> Garante visibilidade clara e segurança
>> Remove depósitos de gases de escape e resíduos 
no geral

ZF Aftermarket duplica referências de 
amortecedores eletrónicos

A ZF Aftermarket anunciou a expan-
são da sua gama de amortecedores 
eletrónicos, com mais de 25 novas 

referências. A empresa duplicou o número 
de peças originais Sachs disponíveis para o 
mercado independente pós-venda (IAM).
O sistema de amortecedor eletrónico CDC 
está em produção de larga escala desde 
meados da década de 2000 e é disponi-
bilizado para muitos veículos de série, até 
à classe de automóveis compactos. Até à 
data, a ZF produziu mais de 34 milhões 
de amortecedores CDC. Neste sentido, os 
operadores do mercado independente de 
pós-venda podem estar seguros de que os 
amortecedores eletrónicos serão instalados 
em cada vez mais veículos das frotas dos 
seus clientes. A ZF Aftermarket respondeu 
a esta tendência adicionando 27 novas re-
ferências à gama, duplicando a sua oferta 
de amortecedores CDC para o mercado 
independente de pós-venda. Esta ampliação 
da gama abrange uma variedade de marcas e 
modelos, incluindo Audi A6, BMW Serie 5 
e 6, Porsche Macan e Volkswagen Touareg.

Pirelli renova plataforma de vendas 
de pneus B2B TireClub+

A nova versão do TyreClub+, plataforma 
B2B da Pirelli, pretende facilitar a o 
procedimento de entrada de pedidos 

e torna a verificação das disponibilidades de 
pneus mais ágil e intuitiva.
Tudo graças a um conjunto atualizado de 
filtros que simplifica o processo de pesquisa 
de produtos. A ferramenta, além de disponi-
bilizar a lista de pneus pesquisados, especifica 
quais os exemplares prontos para distribuição, 
as quantidades, onde se encontram armazena-
dos, o seu custo, e, ainda, se há alguma pro-
moção em vigor. Paralelamente, o novo B2B 
incorpora um sistema de acompanhamento 
de encomendas que permite consultar, em 
tempo real, o estado de cada um dos pedidos 
e um calendário no qual é possível solicitar 
uma data de entrega e consultar o histórico 
de encomendas dos últimos 18 meses.
A página inicial do TyreClub+ condensa as 

principais informações da plataforma, como 
as informações de entrada, a consulta de 
pedidos em andamento e as comunicações 
de novidades enviadas diretamente para a 
oficina por parte da Pirelli. Estas incluem 
informações sobre lançamentos de produ-
tos, salões de automóveis ou campanhas 
comerciais exclusivas. Além disso, na pes-
quisa de produtos, as informações de cada 
pneu incluem fichas com dados específicos, 
resultados de testes da imprensa especializada 
e conteúdos multimédia.
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